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DIFFUSION COMPÉTITON #TIBY2025 
 
2024 - YouTube       2025 – YouTube 
 
1. France – Danemark : 10,5K - Replay  1. France – Espagne : 12K - Replay 
2. France – Slovénie : 4K – Replay   2. France – Hongrie : 6,9K - Replay 
3. Danemark – Hongrie : 3,8K    3. Espagne – Islande : 5,5K 
4. Hongrie – Slovénie : 2,7K    4. Hongrie – Islande : 2,6K 
 

 
  

 
2025 - Diffusion Handball TV (en direct) 
 
2024 – Direct Streaming   2025 - Direct Streaming   
  
France - Slovénie : 4,3K – 50% audience  France – Espagne : 3,6K 

France - Danemark : 3,8K – 44% audience France – Hongrie : 3,1K 
Replay : FRA – SLO (1,9K) FRA-DAN (1,8K) Replay : FRA – ESP (2,4K) FRA – HUN : (1,8K) 
 
Total : France – Slovénie = 6,2K   Total : France – Espagne : 6K 
Total : France – Danemark = 5,6K  Total : France – Hongrie : 4,9K 
 
 
Pour handballTV, les audiences du direct ont conservé de bonnes audiences comme l’année précédente.  
La programmation du TIBY était pourtant face à une concurrence intense. Les chiffres du replay sont 
excellents sur la plateforme plaçant les deux matchs Français TIBY Val d’Europe en tête devant les 2x 
matchs de l’équipe de France face au Danemark. Les 5x Inside ont aussi trouvé le public et battent les 
records de la semaine avec en moyenne 500 comptes touchés.  
 
« On a beaucoup apprécié le boulot de Christophe. Que de bons retours sur toute la partie captation.  
Les insides et surtout replay ont bien marché chez nous et la victoire des Bleus fait vraiment plaisir. » 
 
 
Diffusion TV par beIN SPORTS – (estimations avec plusieurs diffusions) 
 

§ France – Hongrie : Entre 90K et 150K téléspectateurs (beIN 1) 
§ France – Espagne : Entre 50K et 70K téléspectateurs (beIN 7) 

À ce jour, nous observons une augmentation 
significative de 32% des chiffres sur YouTube 
par rapport à l’édition précédente.  
(Chiffres des audiences cumulées). 
 
La Finale France – Espagne a fait mieux que le 
top match de l’édition précédente et devrait 
avoisiner les 20K vues d’ici quelques 
semaines.  
 
Même si les chiffres ne seront jamais 
comparables à la télévision, YouTube reste un 
média clé pour une diffusion à l’internationale. 



RÉSEAUX SOCIAUX (Focus Facebook & Instagram) 
 
Chiffres du 17/02/2025 au 20/03/2025 ; seulement un mois de statistiques 
 

§ Nombres de vues de la Page Facebook et Instagram durant la campagne digitale 
 
3,0M Vues 
Nombre de fois où le contenu a été lu ou affiché. Le contenu comprend les réels, publications et stories. 
 
128,2 K likes, partages ou commentaires durant la campagne digitale sur les deux réseaux.  
 
 

 
2025 - Facebook      2025 - Instagram 

 

   
2025 - Facebook      2025 - Instagram 

 
  



§ Couverture de la Page Facebook et Instagram 
 
Cet indicateur comptabilise la couverture de la diffusion notre contenu Facebook et Instagram, y compris 
les publications, les stories, les albums photos, vidéos, réels etc. La couverture n’est comptabilisée qu’une 
seule fois par utilisateur. Cet indicateur est une estimation très précise des comptes touchés par notre 
campagne digitale. 
 
365K comptes uniques touchés – estimation à 400K mi-avril (RECORD) Facebook et Instagram 
Une augmentation de 43% de comptes uniques touchés. 
 

2024 – Facebook    2025 - Facebook 

`  
2024 – Instagram    2025 - Instagram 

 
Sur Facebook, le taux de couverture a diminué de 29% de 2024 à 2025 
Sur Instagram, le taux de couverture a augmenté de 83% de 2024 à 2025 
 
Notre campagne digitale enregistre déjà une croissance de plus de 31% par rapport à la même période, 
avec une projection à 43% dans les deux semaines à venir. 
 
Le pic de couverture sur Facebook est atteint le dimanche 16 mars au lendemain de la victoire Française 
avec 46K utilisateurs actifs uniques.  
Le pic de couverture sur Instagram est atteint le jeudi 13 mars avec 89K utilisateurs actifs uniques. 
 
  



§ Visites de la page Facebook et du profil Instagram  
(nombre de fois où notre Page ou notre profil ont été consultés suite à nos publications) 

 

 
2024 - Facebook    2025 – Facebook 
 

 
          2024 - Instagram    2025 – Instagram 

 
 

§ Nouvelles mentions J’aime Facebook ou nouveaux followers Instagram 
 

 
2024 - Facebook    2025 – Facebook 

 

 
2024 - Instagram    2025 – Instagram 



§ Focus sur les 30 meilleures publications sur Facebook & Instagram 
 
2025  
Pour cette édition, en moyenne, chaque post était visible par plus de 32 000 comptes uniques qui 
récoltaient 3450 likes, commentaires et partages, pour 62K vues.  
  

 

 

 



§ Focus sur Instagram : le cœur de notre campagne digitale (17/02 au 20/03) 
 

       
 

    
 
En 2024 : Sur 149 399 comptes touchés, 45 036 comptes ont interagi avec nos contenus, plus de 
95K likes, commentaires et partages, 27 000 visites de profil et 1027 clics vers notre lien en 
description (site internet et compte Linkee). +475K vues sur nos réels. 
 
En 2025 : Sur 272 209 comptes touchés, 38 499 comptes ont interagi avec nos contenus, plus de 
100 000 likes, commentaires et partages, 28 000 visites de profil et 1075 clics vers notre lien en 
description (site internet et compte Linkee). +520K vues sur nos réels et un réel n’a pas encore été publié. 
 
La portée a fortement augmenté (+83%), le taux d’engagement a diminué, indiquant une audience plus 
large mais moins réactive. Malgré cela, les interactions totales (likes, clics, visites) restent stables ou en 
légère hausse, ce qui montre une base fidèle de passionnés handball encore très active. 
 
 
 
 
 



§ Followers Facebook - qui est notre audience actuelle ?  
 

 
 
 
 
 
 



§ Followers Instagram - qui est notre audience actuelle ? 
 

 
 
  



Bilan / Synthèse 
 
Notre campagne digitale a récolté les fruits de nos efforts, se manifestant à travers des niveaux 
d'engagement comparables à un club comme le PSG Handball et ses 436k abonnés. Sur les plateformes 
plébiscitées par notre cœur de cible : Instagram et Facebook, les résultats ont été particulièrement 
marquants avec nos contenus en temps réel. Notre audience était aussi captivée de manière notable sur 
les stories suivies par +3500 personnes chaque jour, captivant plus de 32K comptes touchés pour 
certains formats vidéo.  
 
Nos photos, vidéos, réels n'ont pas été en reste, contribuant de manière significative à l'effet global. Chaque 
élément de notre stratégie a brillamment joué son rôle, soulignant l'efficacité et la portée de nos actions pour 
mettre en avant l’Agglomération Val d’Europe, nos partenaires, la qualité de l’habillage et de notre 
organisation. 
 
Les bons résultats de l’équipe de France ont eu un impact direct sur l’engagement du public. Le 
renouvellement du plateau sportif a également été un vrai plus : les fédérations espagnole et islandaise, ravies 
de collaborer avec nous, ont salué la qualité de notre travail et relayé chacune de nos publications. À l’inverse, 
la participation répétée de la Hongrie depuis 2022 limite notre attractivité.  
 
En renforçant notre présence en ligne, nous avons non seulement accru notre visibilité, mais avons 
aussi créé une relation forte à travers des collaborations avec les clubs professionnels, joueurs, ligue 
régionale, sans oublier les fédérations des délégations invitées. À date du 28 mars, nous avons 11 815 
followers sur Instagram et plus de 12 443 sur Facebook. Le nombre d’abonnés progressent au fil des 
éditions et notre relation de plus en plus durable avec notre public. 
 
Nous pouvons être satisfaits des résultats obtenus, il est essentiel d’aller plus loin pour augmenter la portée 
et l’impact de nos contenus. Pour maximiser notre impact, nous devons continuer à adapter une stratégie de 
contenu anticipée, intégrer davantage de diversité dans les équipes participantes et proposer des 
collaborations avec des entités hors handball afin d’augmenter notre couverture globale. ) 
 
  



SITE INTERNET 
 
 

§ Chiffres du 05/03 au 19/03 = 2 semaines 
 
Le pic de connexion est atteint le jeudi 13 mars avec 1545 utilisateurs actifs uniques. 
 

 
 

 
 

 
61% des utilisateurs viennent par une recherche de mots clés sur Google, 
19% des utilisateurs viennent sur notre site internet grâce aux réseaux sociaux (Facebook 58% - Instagram 42%) 

14% des utilisateurs sont sur notre site internet directement vià un lien ou www.tiby-handball.com 
6% des utilisateurs du trafic total du site proviennent d'autres sites web, via des liens (des référents). 

 
 

 
 

http://www.tiby-handball.com/


 
Les 10 pages les plus consultées 

 
 
Nos utilisateurs viennent sur notre site internet généralement pour regarder la page de présentation TIBY 
Val d’Europe, consulter les résultats, les articles de matchs, les effectifs des équipes participantes et 
récupérer les liens live streaming. 
 
Les quatre premiers pays en termes d'utilisation de notre site correspondent aux quatre nations invitées à 
la compétition. 
 

 
 
5 650 utilisateurs uniques qui consultent notre site internet sur la période du 05 au 19 mars. 
 
L’utilisateur consulte en moyenne 3,8 pages et reste 2mn15 sur notre site internet. Le taux de rebond 
est important sur le site internet, signe que nos visiteurs trouvent exactement ce qu'ils cherchaient, et que 
les pages correspondent précisément aux informations recherchées. 
 
81% des utilisateurs sont français. 19% sont des internautes venant des délégations étrangères. 
78,8% des utilisateurs consultent le site internet via un téléphone mobile, 19,7% avec un ordinateur. 
 

 



CAMPAGNES E-NEWSLETTER  
 
Nous avons diffusé 4x e-newsletters à notre base de contacts, composée de 16 864 licenciés de 
handball en Île-de-France ainsi que les anciens participants au TIBY ayant renseigné une adresse mail. 
L’objectif était de rediriger ce public vers la billetterie, le programme digital, ainsi que vers nos contenus 
photos, vidéos et interviews. Les taux d’ouverture se sont révélés très élevés par rapport à 2024, et ce, 
malgré une base de données quatre fois plus importante. 

 

 
 

§ e-newsletter 1 (13/02) : 16 864 destinataires, 100% délivrés, 46,56% d’ouvertures 
§ e-newsletter 2 (20/02) : 16 774 destinataires, 100% délivrés, 42,87% d’ouvertures 



 

 
 

§ e-newsletter 3 (06/03) : 16 737 destinataires, 100% délivrés, 39,71% d’ouvertures 
§ e-newsletter 4 (14/03) : 16 661 destinataires, 100% délivrés, 39,02% d’ouvertures 



 

 
 

BILLETTERIE 
 
Nous avons affiché complet pour les dates du jeudi 13 mars et du samedi 15 mars. Selon les estimations 
basées sur les clics enregistrés sur notre site internet et sur Weezevent, nous aurions pu accueillir environ 
100 personnes supplémentaires par jour.  
 
Meilleur taux de remplissage pour le TIBY Val d’Europe (RECORD) 
 

2022 
6 728 euros de recette billetterie sur Weezevent (86%), 
1 092 euros de recette billetterie via offres clubs (14%), 
7 820 euros environ de recette billetterie au total. 
 
2023 
8 612 euros de recette billetterie sur Weezevent sans compter recette billetterie via offres clubs. 
 
2024 
6 985 euros de recette billetterie sur Weezevent sans compter recette billetterie via offres clubs. 
 
2025 : +2500 personnes sur les 2 jours :  
6 386 euros de recette billetterie sur Weezevent sans compter recette billetterie via offres clubs. 
La recette générée est moins importante, en raison du nombre élevé d'invitations. 



Conclusion 
 
 
Depuis sa première édition en 2019, le TIBY Val d'Europe a mis en place une stratégie de 
communication efficace, en utilisant principalement les réseaux sociaux et son site internet. Cette 
approche, centrée sur l'utilisation de contenus vidéo, photo et des dernières tendances du 
numérique, a permis d'attirer et de fidéliser un public, assurant ainsi une affluence maximale lors de 
chaque journée et un soutien notable pour les joueurs sur le terrain. Le rendu télévisuel met en valeur 
l’investissement consenti et le succès populaire que représente chaque TIBY.  
 
L’environnement et le cadre dans lequel évoluent les équipes internationales est remarquable.  
Ce tournoi se pérennise dans le temps. Cette réussite place le TIBY Handball au même standard que 
des organisations de renom telles que le PSG Handball, les compétions européennes EHF ou 
mondiale de l’IHF. Les délégations étrangères invitées sont toutes conquises — une grande fierté 
et une belle reconnaissance.  
 
Prenant exemple sur les investissements antérieurs, il est essentiel pour Val d’Europe de maintenir son 
soutien financier, sur la communication, le digital et la retransmission télévisuelle et streaming.  
Ces domaines représentent des postes budgétaires importants qui ont été revus à la baisse. 
Malgré cette diminution des investissements, nous avons su optimiser les ressources, 
notamment en ce qui concerne la production et la réalisation télévisuelle. Avec Christophe Zuniga 
et les équipes de VIVAPP, l'équipe TIBY a gagné en qualité. Leur maîtrise et leur réactivité ont 
grandement contribué à la sérénité du projet. 
 
Reconnue aussi bien par les instances dirigeantes du handball que par les passionnés de la 
discipline, l’équipe organisatrice du TIBY Handball fait preuve, à chaque édition, d’une 
remarquable adaptabilité et d’un professionnalisme constant pour relever les défis rencontrés. 


